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LLI-313 «Aizraujošs ceļojums muižu parkos četros 
gadalaikos»/ «4SeasonsParks» 



NO IDEJAS LĪDZ REZULTĀTIEM 

Klastera tapšana 

Mērķi / vīzija 

Pārvaldības struktūra 

Aktivitātes 

 Ieguvumi no šāda klastera 

Rezultāti 
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2000 

2008 

2011 

2012 

18.04.2000. - dibināta 
Siguldas reģiona 
tūrisma biedrība 

2007/2008 - īstenota pirmā 
nozīmīgākā tūrisma klastera 
iniciatīva - "Siguldas spieķis“ 

15.02.2012. - 
apstiprināta „Gaujas 
NP tūrisma klastera 
attīstības stratēģijā 
2012.-2019.gadam”  

11.09.2012. - noslēgts 
līgums ar LIAA par Gaujas 
NP tūrisma klastera 
attīstību  

07.02.2012. – DAP un 6 
pašvaldības noslēdz 
savstarpējās sadarbības 
līgumu 

VĒSTURE 



PRIEKŠNOSACĪJUMI 

 Gaujas Nacionālais 

parks   

 Ģeogrāfiskā 

atrašanās vieta 

 Siguldas reģiona 

tūrisma asociācija 

 Tūrisms kā prioritāte   
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ENTER GAUJA MĒRĶI 
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 Vienots zīmols 

 Tūrisma galamērķis 

 Pakalpojumu 

kvalitāte 

 Konkurētspēja  

 Dabas 

daudzveidība, un 

kultūras mantojums 

 



ENTER GAUJA AUDITORIJA 

 VIESIS 

• Dabas tūrists 

• Aktīvais tūrists 

• Kultūras tūrists 

• Ģimenes ar bērniem 

 

 MĒRĶA TIRGI 
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ENTER GAUJA TŪRISMA KLASTERIS 

 43 tūrisma uzņēmēji 

 Biedrības  

 9 pašvaldības 

 Dabas aizsardzības pārvalde 

 Vidzemes augstskola 

 Live Rīga 

 

 Sadarbība ar LIAA 
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PĀRVALDĪBAS STRUKTŪRA 
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BIROJS 
 IZPILDDIREKTORS 

 PROJEKTA VADĪTĀJS 

 MKT/PĀRDOŠANAS 

SPECIĀLISTS 

 

 

 

 

 

GNP TB VALDE 

 

 

GNP TB / TK  

KOPSAPULCE 
 

KLASTERA VADĪBAS 

GRUPA  

(projekta konsultatīvā 

grupa) 

 

DARBA GRUPAS 

 



AKTIVITĀTES 
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AKTIVITĀTES PROJEKTA IETVAROS   
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 Mājas lapa 4 valodās (latviešu, angļu, vācu, krievu) – uzturēšana, 

atpazīstamības veicināšana 

 Rezervācijas sistēma mājas lapā 

 Mobilā lietotne Enter Gauja 

 Sociālie tīkli – Facebook, Instagram 

 Žurnālistu, blogeru, tūroperatoru vizītes 

 Drukātie materiāli 

 Tūroperatoru «sales manual» 

 Starptautiskās izstādes 

 

 

 



ZĪMOLS UN VIZUĀLĀ IDENTITĀTE 

10 

 

 Zīmola vadlīnijas 

 Vizuālie elementi 

 Zīmola stāsts 

 Kategorijas 

 

 

 



ZĪMOLA STĀSTS 
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12 



WWW.ENTERGAUJA.COM 



DABAS TAKAS 
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15 
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Pievienoti maršruta 

tuvumā esošo 
biedru pakalpojumi 

 



REZERVĀCIJAS UN PĀRDOŠANAS SISTĒMA 
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18 



MOBILĀ LIETOTNE 

19 
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SOCIĀLAJIE MĒDIJI, REKLĀMRAKSTI 
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22 



23 



DRUKĀTIE MATERIĀLI 
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PIEDĀVĀJUMI 
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SADARBĪBA / 

KAMPAŅAS 
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BLOGERU UN ŽURNĀLISTU VIZĪTES   
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EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY 2017 
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HIDDEN IN NOBLE SILENCE 



HIDDEN IN NOBLE SILENCE 
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STARPTAUTISKĀS 

KONKURĒTSPĒJAS 

VEICINĀŠANAS PROJEKTS 



DALĪBA TŪRISMA IZSTĀDĒS 2019 
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09.-13. janvāris  Vakantiebeurs, Utrehta (NL)(tikai materiāli) 

17.-20. janvāris Matka, Helsinki (FIN) 

25.-27. janvāris Adventur, Viļņa (LIT) 

01.-03. februāris Balttour, Rīga, (LV) 

08.-10. februāris Tourest, Tallina (EST) 

06.-10. marts ITB, Berlīne (DE) 



LIAA NACIONĀLAIS STENDS 
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ENTER GAUJA STENDS 
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IEGUVUMI UN 

IZAICINĀJUMI 
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IEGUVUMI 

 Vienota reģiona tēla veidošana un atpazīstamība 

 Vienotas mārketinga aktivitātes 

 Mārketinga izdevumu dalīšana 

 Informācijas izvietošana (mājas lapa, brošūras) 

 Kopības/ piederības sajūta 

 Kopīgu piedāvājumu veidošana 

 Sadarbība 
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IZAICINĀJUMI 

 Biedru izpratne par vīziju un ieguvumiem 

 Līdzmaksājums 

 Nepareizi izvēlēti piegādātāji 

 Iniciatīvas trūkums no biedru puses 

 Kapacitāte (birojam, valdei) 
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STATISTIKA 

REZULTĀTI 
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STATISTIKA 2019.GADS  
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Centrālās statistikas pārvaldes dati 

Salīdzinot 2019.gada pirmo pusgadu pret 2018.gada pirmo pusgadu: 

Apkalpoto viesu skaits 9% 

Ārvalstu viesi 15% 

Pavadītās naktis 10% 

Ārvalstu viesu pavadītās naktis 14% 
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2013-2015 vs 2010-2012 – 45,9% growth 

2016-2018 - +18% 
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PALDIES! 
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LLI-313 «Aizraujošs ceļojums muižu 
parkos četros gadalaikos»/ 
«4SeasonsParks» 


